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二、说明、目录、图表目录

        运动休闲服饰是运动服和平时的生活服的结合，常用于晨间的拳操、爬山、郊游、打球

等。休闲服装的特点是必须能够承受得起长时间的日晒和汗水的侵蚀，吸汗通气，色泽持久

耐磨，造型宽松舒适。随着健身热潮在各国流行，休闲服装将兴起。
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